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CLIENTE: MINISTERIO DA SAUDE
PRODUTO: CAMPANHA NACIONAL DE MULTIVACINAGAO 2023

Problema

Diante das baixas coberturas vacinais e do risco de epidemias de poliomielite e sarampo, o
Ministério da Satde solicitou uma campanha de multivacinagdo com ambito nacional para
atualizacdo da caderneta de vacinag&o de criancas e adolescentes menores de 15 anos.

Solugéo

A estratégia adotada pela DeBrito Brasil foi a criagdo de uma campanha de vacinagao
abrangente, com informagdes fidedignas e agdes de comunicagdo impactantes. Um filme
protagonizado por Xuxa e Zé Gotinha foi veiculado em TV aberta e fechada, internet e
cinema, incorporando salde, nostalgia e bom humor. A estratégia envolveu comunicagéo
clara, regionalizagdo e foco em personagens-chave.

A Xuxa entra a bordo dessa aventura e utiliza a sua icdnica nave para garantir que a
mensagem de protecdo chegue a todas as criangas do pais. Pela primeira vez somos
apresentados ao interior da espagonave, com um visual totalmente atualizado para mesclar
a modernidade com os elementos nostalgicos que marcaram a infancia dos brasileiros. A
viagem pelo pais é marcada por muita informag&o, diversidade, agéo, heroismo, comédia
e musica, com a can¢ao original, “Quem ama, vacing”, ditando o ritmo dessa aventura.
Interpretada pela Xuxa, a musica foi composta especialmente para o filme, e a sua letra
reforca a importancia da vacinagdo. A fotografia em diferentes locagdes, os efeitos especiais
e a animagao em 3D deram ao filme um ar cinematografico jamais visto em uma campanha
do segmento.

Durante todo o periodo de veiculagao, foram também criadas pecas interativas exclusivas
para impactar o publico e reforgar a mensagem da campanha. Em Salvador, personalizamos
um elevador residencial com a nave da Xuxa. O objetivo era levar ao publico a experiéncia
de viajar com a Xuxa e o Z& Gotinha pelo pais. J4 em S&o Paulo, envelopamos uma ilha
urbana na Avenida Paulista com a nave da Xuxa e uma estatua do Zé Gotinha em tamanho
real. Com mais de 95 milhdes de pessoas impactadas, a pega gerou midia espontanea entre
os usudrios de redes sociais compartilhando fotos ao lado do Zé Gotinha. Outro destaque
de midia foi a divulgagdo da campanha no cinema no dia do langamento do novo filme
da Xuxa. O filme de 60" foi veiculado antes de iniciar a sesséo e, além disso, colocamos
um display interativo na entrada do cinema que possibilitava ao publico tirar fotos com os
personagens da campanha.

Resultados

Uma pesquisa contratada pela DeBrito e realizada pela DataFolha em novembro de 2023
mostrou que a mensagem da campanha obteve 98% de relevancia e 87% de aprovacao
entre o publico-alvo. Seu alcance massivo na TV aberta atingiu diferentes faixas etarias e
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estratos sociais. Ja no online, a campanha gerou um engajamento significativo nas redes
sociais, com hashtags especificas e compartilhamento de depoimentos positivos por meio
de influenciadores e figuras importantes da nossa sociedade, como politicos, jornalistas e
outras figuras publicas, chegando a entrar no frending topics da plataforma X (Twitter) na
data de seu langamento.

O sucesso da campanha e a eficacia da estratégia de comunicacéo criada pela agéncia foram
comprovados com o aumento expressivo nas taxas de vacinagéo do seu publico-alvo. Além
disso, a campanha levou a sociedade brasileira a discutir a importancia da imunizagao,
ndo apenas das criangas, mas de todas as faixas etarias. Dados preliminares revelaram
um aumento nas coberturas vacinais de oito vacinas do calendario infantil em comparagao
com todo o ano de 2022. O Brasil experimentou uma reversdo na tendéncia de queda nos
indices vacinais que persistia desde 2016, representando um marco positivo para a saude
publica. Todos os estados apresentaram aumento de cobertura para a vacina DTP. Vinte
e seis estados aumentaram a cobertura de poliomielite e 1¥ dose de triplice viral. Vinte e
quatro estados aumentaram a cobertura de hepatite A meningocécica e 12 dose de triplice
viral. Vinte e trés estados aumentaram a cobertura da vacina pneumococica.

Brasilia, 07 de janeiro de 2026.

{ f .
{ PO N QU
Vanessa Monteiro —\Diretora de Contas
vanessa@debritobrasil.com.br
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MULTIVACINAGAO — COMERCIAL DE TELEVISAO 60” — PECA 1

Indicagéo sucinta do problema: Diante das baixas coberturas vacinais, foi criada uma
campanha de multivacinacdo de ambito nacional para atualizagdo da caderneta de
vacinagéo de criangas e adolescentes.

Com grande penetragido em todas as camadas da sociedade, o filme permitiu explorar
o real potencial da mensagem de forma criativa. A importéncia do tema, aliada ao poder
audiovisual, gerou um recall altissimo entre o publico-alvo, proporcionando um feedback
extremamente positivo para a pega. O filme foi veiculado na TV e na internet.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Ministério da Saude

Titulo/Campanha: Campanha Nacional de Multivacinagdo 2023

Atendimento/Criagdo: Vanessa Monteiro e Pablo Seabra

Midia/Producao: Soraia Duarte e Rémulo Oliveira

Aprovagéo: Mariq E!isa Ar!dries, Yole Mend?nga, Claudio Evaristo, Juliana Vieira,
Nathalia Gardini e Rafael Atuchi

Data de Producdao: Julho/2023

Periodo de Veiculagdo: Agosto a Novembro/2023

Veiculos:

Globo, Record TV, Band, RedeTV, SBT, Alpha Channel, Balsas
TV, Brasil Oeste, Cabo Frio TV, Canal Folha, CNT Salvador,
CNT S3o Paulo, CNT Tropical, Giobo News, ISTV, Mega TV,
Nova TV, Rede Ngt, Sistema WCS de Comunicagdo, SporTV,
Televisdo Cidade Verde, Teré TV, TV A, TV A Critica - Sinop,
TV Altiora, TV Amazon Sat, TV Athenas, TV Baiana, TV Boas
Novas Belém, TV Brasil, TV Café com Leite, TV C Mara SP, TV
Capital, TV Cerrado, TV Claret, TV Cultura, TV Cultura Paulista,
TV Diario, TV Educativa MS, TV Grao Para, TV Guara, TV
Imaculada Conceicéo, TV itararé, TV Mais, TV Mais ABC, TV
Mais Ribeirdo, TV Mercosul, TV Metrépole, TV Nazaré, TV Nova
Nordeste, TV O Povo, TV Padre Cicero, TV Peixoto, TV Preve,
TV Rede Estagéo, TV Rit, TV Sentinela, TV Sul Bahia, TVT, TV
Todo Dia, TV Unido Regional Fortaleza, Universal e Viva.

*Peca apresentada em pen drive.
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MULTIVACINAGAO — FILME CINEMA 15” — PEGA 2

Indicagdo sucinta do problema: Diante das baixas coberturas vacinais, foi criada uma
campanha de muitivacinagdo de ambito nacional para atualizagdo da caderneta de
vacinacgao de criangas e adolescentes.

Peca criada para ser veiculada exclusivamente nos cinemas do Brasil. O filme utilizou uma
metalinguagem, em que vemos o personagem Zé Gotinha assistindo ao filme principal da
campanha em uma tela de cinema. Com uso de 3D e uma linguagem voltada para o meio,
conseguimos atingir diretamente os pais, responsaveis e crian¢as e adolescentes de 0 a 15
anos que frequentaram as salas de cinema no periodo de veiculag&o da campanha.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Ministério da Satde

Titulo/Campanha: Campanha Nacional de Multivacinag&o 2023
Atendimento/Criagdo: Vanessa Monteiro e Pablo Seabra

Midia/Produgao: Soraia Duarte € Rdmulo Oliveira

Aprovagéo: Maria Elisa Andries, Yole Mendonga, Claudio Evaristo, Juliana Vieira,

Nathalia Gardini e Rafael Atuchi
Data de Produgdo: Julho/2023
Periodo de Veiculagdo: Agosto a Novembro/2023
Veiculo: Rede Cinemark

*Peca apresentada em pen drive.

MULTIVACINAGAO - PARADA DE ONIBUS COM ZE GOTINHA 3D — PEGA 3

Indicagdo sucinta do problema: Diante das baixas coberturas vacinais, foi criada uma
campanha de multivacinagdo de ambito nacional para atualizagdo da caderneta de
vacinagado de criancas e adolescentes.

Envelopamos uma ilha urbana em Sao Paulo com a nave da Xuxa e uma estétua do Zé Gotinha
em tamanho real. A peca impactou milhdes de pessoas, além de gerar midia espontanea entre
os usuarios de redes sociais com o compartilhamento de fotos ao lado do Zé Gotinha.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Ministério da Saude

Titulo/Campanha: Campanha Nacional de Multivacinagéo 2023
Atendimento/Criagdo: Vanessa Monteiro e Pablo Seabra

Midia/Producéo: Soraia Duarte e Romulo Oliveira

Aprovacao: Maria Elisa Andries, Yole Mendonga, Claudio Evaristo, Juliana Vieira,

Nathalia Gardini e Rafael Atuchi
Data de Produgéo: Julho/2023
Periodo de Veiculagdo: Agosto a Novembro/2023
Veiculo: Eletromidia
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ATESTADO CASE “MULTIVACINAGAO”

Atestamos para os devidos fins que a DEBRITO BRASIL COMUNICAGAO LTDA foi
a agéncia responsavel pelo planejamento, criagdo, desenvolvimento, produgao e
veiculagdo da campanha intitulada “MULTIVACINAGAO” com veiculagdo de agosto
a novembro/2023.

Atestamos ainda, conforme relatado no case a competéncia da esirateégia
desenvolvida e que os servigos foram executados de maneira eficaz, primando pela
qualidade e pelo cumprimento dos prazos estabelecidos, ndo havendo objecao
quanto a qualidade dos trabalhos.

Contrato n°® 004/2023

Brasilia, 07 de janeiro de 2026

Do
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CLIENTE: SEST SENAT - SISTEMA DE TRANSPORTE
PRODUTO: CAMPANHA INSTITUCIONAL NACIONAL TRAVESSIA 2024

Problema

Com trés décadas de atuagéo, o SEST SENAT tem alcancado grandes resultados e realizado
entregas estratégicas que contribuem de maneira significativa para o desenvolvimento do
setor de transporte brasileiro. No entanto, a instituigdo ainda & desconhecida pelo plblico em
geral. Neste cenario, o grande desafio era explicar o que é o SEST SENAT e o que ele faz.

Solugéo

Com o intuito de fortalecer o reconhecimento da marca e divulgar o trabalho desenvolvido pelo
SEST SENAT ao longo de mais de 30 anos, a campanha destaca a atuagio das instituigoes
na orientagdo e na capacitagdo dos profissionais do transporte, além de alcangar aqueles
que desejam ingressar no setor. Além disso, reforga a divulgagéo dos servicos de saude,
educacdo, lazer e cultura oferecidos a sociedade, ampliando o impacto e a acessibilidade
destas iniciativas.

Para levar & populagdo de norte a sul do Brasi! informagdes sobre os servicos prestados
pelo SEST SENAT e os beneficios que ambas as instituigdes oferecem aos trabalhadores do
setor e & sociedade, foi desenvolvido um conceito que reforga o sentimento de pertencimento
entre estes profissionais. Com mais de 160 unidades operacionais espalhadas pelo pais, a
campanha transmite esta conexo de forma envolvente. Neste contexto, a criagao publicitaria,
inspirada na forga da letra "T" — de transporte e de SEST SENAT — construiu uma narrativa
sélida ao destacar outras palavras que também comecam com esta letra, ressaltando a
sinergia entre o transporte e a vida de milhGes de brasileiros.

No filme, imagens associadas as palavras “transformagéo”, “tecnologia’, “tranquilidade”,
“talentos” e “trilhos” dialogam com os trabalhadores, os cursos tecnicos, o ensino a distancia
e com os servigos de satide e de qualidade de vida oferecidos pelo SEST SENAT. As cenas
também valorizam a trajetéria do setor que move o Brasil pela terra, pela agua e pelo ar, numa
referéncia aos modais de fransporte que movimentam a economia, especialmente por meio
das atividades de infraestrutura e logistica.

A palavra “transporte” e o gesto dos personagens fazendo um T com as m&os estao
presentes nas pegas e ddo uma enorme unidade a campanha, além de sentido a cada uma
das mensagens. De maneira leve e até mesmo pedagdgica, a campanha ressignifica a letra
T das palavras SEST e SENAT ao retratar a presenca destas instituicbes em todo o pais com
a assinatura: “A servigo do transporte e dos brasileiros”.

Para falar com a populagéo do pais inteiro, a estratégia de midia contempla os mais diversos
meios on-line e off-line. Entre eles estio radio, TV, internet e midia exterior, que permitiu uma
ampla cobertura, além de proporcionar o maximo de desempenho e alcance.

BSE ® SP m RJ debritobrasil.com.br 1
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Resultados:

A programacao de TV aberta foi selecionada de acordo com os programas de maior audiéncia
ao target, tendo como destaque a agdo de merchan dentro da novela Volta por Cima. A
agao ampliou significativamente a visibilidade da marca e gerou discussdes positivas entre os
colaboradores nas redes sociais e na imprensa.

No periodo, com a exibigéio dos comerciais em escala nacional na programacéao das emissoras
Globo, Record, SBT e Band, obtivemos mais de 32 milhdes de impactos. Somado a isso,
a exibigdo do merchan durante a novela Volta por Cima alcangou mais de 17 milhdes de
pessoas e na plataforma do Globoplay foram mais 367 mil pessoas impactadas.

A campanha de interet obteve resultados acima dos planejados nas plataformas digitais,
com 4,7 bilhdes de impactos e mais de 6,3 milhdes de cliques.

Durante 3 meses, a midia foi exibida em outdoors, frontlights, estagdes de metré e MUBs,
reforgando a presenga da marca.

Brasilia, 13 de janeiro de 2026.

\IMM m[tfu'a D e Counoin Nohne

L orena Carvalho Nobre - Diretora de Contas
lorena@debritobrasil.com.br
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CAMPANHA INSTITUCIONAL TRAVESSIA 2024
FILME TV 60” — PECA 1

Indicagdo sucinta do problema: com irés décadas de atuagdo, o SEST SENAT tem
alcancado grandes resultados e realizado entregas estratégicas que contribuem de maneira
significativa para o desenvolvimento do setor de transporte brasileiro. No entanto, a instituicao
ainda segue sem reconhecimento e também desconhecida pelo publico em geral. Neste
cenario, o grande desafio era explicar o que é o SEST SENAT e o que ele faz.

O filme conecta imagens das palavras “transformacgao”, “tecnologia”, “tranquilidade”, “talentos”
e “trilhos” aos trabalhadores, aos cursos técnicos, ao ensino a distancia e aos servigos de saide
e qualidade de vida do SEST SENAT. As cenas também valorizam a trajetdria do setor que
impulsiona a economia por terra, agua e ar, destacando a importancia da infraestrutura e da
logistica. O conceito central da campanha reforga a unidade por meio da palavra “transporte”
e do gesto dos personagens formando um “T” com as méos. De maneira leve e pedagogica,
a campanha ressignifica a letra “T” em SEST e SENAT, evidenciando a presenca destas
instituicdes em todo o pais com a assinatura: “A servi¢o do transporte e dos brasileiros”.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: SEST SENAT

Titulo/Campanha: Institucional — Travessia 2024

Atendimento/Criagdo: Lorena Carvalho, Nilton Barbosa, Rafael Lima e Pablo Seabra
Midia/Produgéo: Bruna Kraemer, Soraia Duarte e Rodrigo Cavalcante
Aprovagéo: Livia Cerezoli, Jorge Augusto Dieb e Gueldon Brito

Data de Produgéo: Setembro de 2024
Periodo de Veiculagao: 23 de Setembro a 02 de Outubro de 2024
Veiculos: Globo, Record, SBT, Band e CNN

*Peca apresentada em pen drive.
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CAMPANHA INSTITUCIONAL TRAVESSIA 2024 - MERCHAN NOVELA VOLTA
POR CIMA 2’-PECA 2

Indicagdo sucinta do problema: O grande desafio era explicar o que € o SEST SENAT e
o que ele faz.

Na novela Volta por Cima, o merchandising do SEST SENAT destacou seus servigos gratuitos
de satide e bem-estar para trabalhadores do transporte. A agdo mostrou a motorista Cida
que, enfrentando uma crise de panico, recebe apoio dos amigos e conhece os atendimentos
oferecidos pela instituigdo. A cena reforgou a importancia do cuidado com a saude mental e
evidenciou oimpacio do SEST SENAT na vida dos profissionais e seus dependentes, ampliando
a visibilidade da marca e gerando engajamento positivo na midia e nas redes sociais.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: SEST SENAT

Titulo/Campanha: Institucional — Travessia 2024

Atendimento/Criagdo: Lorena Carvalho, Nilton Barbosa, Rafael Lima e Pablo Seabra
Midia/Producao: Bruna Kraemer, Soraia Duarte e Rodrigo Cavalcante
Aprovagao: Livia Cerezoli, Jorge Augusto Dieb e Gueldon Brito

Data de Produgéo: Novembro de 2024
Periodo de Veiculagdo: 05 de Dezembro de 2024
Veiculos: Globo e Globoplay

*Pega apresentada em pen drive.

CAMPANHA INSTITUCIONAL TRAVESSIA 2024
MIDIA WEB - PECA 3

Indicagdo sucinta do problema: O grande desafio era explicar o que é o SEST SENAT e
o que ele faz.

Para entrega de internet foram selecionadas categorias que abrangem praticamente todas
as formas de interacdo on-line com os principais formatos: dudio, video e display. Através
dos variados motivos, as pecas destacavam o T de transporte, demonstrando a aplicagéao
dos servigos oferecidos pelo SEST SENAT nas areas de educagéo, saude, lazer e esportes
para o setor e para todos os brasileiros. As pegas direcionavam o publico para o site da
instituigdo com o objetivo de gerar cliques, conversdes e ampliar o conhecimento da marca.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: SEST SENAT

Titulo/Campanha: Institucional — Travessia 2024

Atendimento/Criagdo: Lorena Carvalho, Nilton Barbosa, Rafael Lima e Pablo Seabra
Midia/Producéo: Bruna Kraemer, Soraia Duarte e Rodrigo Cavalcante
Aprovagao: Livia Cerezoli, Jorge Augusto Dieb e Gueldon Brito

Data de Producao: Setembro de 2024

Periodo de Veiculagdo: 23 de Setembro a 23 de Dezembro de 2024
TikTok, Kwai, LinkedIn, Meta (Instagram e Facebook) e YouTube.
Globo.com, Editora Globo, UOL e Metrépoles

Veiculos:

BSE m SP m RJ debritobrasil.com.br 14
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SEST SENAT “7'ZZ0720™

SERVICO SOCIAL DO TRANSPORTE / SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM DO TRANSPORTE
SAUS Quadra 1 Bloco J Entradas 10 e 20 - Ed. Clésio Andrade - CEP 70070-944 - Brasilia - DF - www.sestsenat.org.br

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

ATESTADO CASE “CAMPANHA INSTITUCIONAL TRAVESSIA 2024”

Atestamos para os devidos fins que a DEBRITO BRASIL COMUNICACAO LTDA, foi
a agéncia responsavel pelo planejamento, criagdo, desenvolvimento, producdo e veiculagdo da
CAMPANHA INSTITUCIONAL - TRAVESSIA 2024, com veiculagdo de setembro a dezembro/2024.

Atestamos ainda, conforme relatado no case, a competéncia da estratégia desenvolvida ¢
que os servigos foram executados de maneira eficaz, primando pela qualidade e pelo cumprimento dos
prazos estabelecidos, ndo havendo objecéo quanto & qualidade dos trabalhos.

Processo de Compra n° 00479/2022

Brasilia/DF, 13 de janeiro de 2026.

RODRIGO FRAGA

Gerente Executivo de Comunicagio
rodrigofraga@sestsenat.org.br
{61) 3315-7075

SEST - SERVICO SOCIAL DO TRANSPORTE - CNPJ: 73.471.989/0001-95

SENAT - SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM DO TRANSPORTE - CNPJ:
73.471.963/0001-47

Documento assinado eletronicamente por RODRIGO FRAGA DE LEMOS BARROS, Gerente
Executivo de Comunicaciio, em 15/01/2026, as 14:32, conforme art. i°, I, "b", da Lei 11.419/2006.
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CLIENTE: SISTEMA CNA/SENAR
PRODUTO: CAMPANHA NACIONAL ALIMENTANDO O BRASILEIRO 2024

Problema

Apesar do importante papel que o Sistema CNA/Senar exerce no setor agropecuario, a marca
ainda é pouco conhecida. Em pesquisas de imagem realizada pela instituico os resultados
apontam para uma necessidade de ampliagdo da comunicagéo para que a populagéo em
geral e os pequenos e médios produtores rurais entendam o que é o Sistema CNA/Senar e
como ele atua junto ao setor.

A sociedade em geral desconhece a abrangéncia nacional da marca e como ela ajuda na
capacitacéo de milhares de produtores rurais e ha melhoria da produgéo agropecuaria, unindo
o campo ¢ a cidade.

Solugéo

Para ampliar esse conhecimento da marca e divulgar o trabalho desenvolvido pelo Sistema
CNA/Senar ha mais de 30 anos, a campanha criada pela DeBrito Brasil destaca a atuagéo da
instituigdo na orientagio e capacitagio dos produtores rurais, assim como os resultado desse
trabalho na qualidade dos alimentos que chegam & mesa dos brasileiros todos os dias.

Para mostrar a aproximagao do agro com os centros urbanos, o cliente selecionou produtores
rurais reais de 4 regides brasileiras que recebem a assisténcia técnica e gerencial do Sistema
CNA/Senar, e que com a capacitacio e a orientagdo passaram a produzir mais e a fornecer
alimentos de qualidade. Em paralelo, a DeBrito Brasil selecionou quatro consumidores reais
moradores das capitais de cada estado dos produtores rurais e conheceu seus cotidianos
e como eles utilizam esses alimentos no seu dia a dia. A inspiracdo para o conceito da
campanha trata, exatamente, dessa ligagéo entre quem planta e quem consome. A ideia da
aproximac&o, e ao mesmo tempo de juntar essas duas pontas dessa cadeia, déo a dimensao
da importancia do Sistema CNA/ Senar e do agro para o campo e a cidade.

Ao todo foram produzidos quatro filmes, que contam histérias reais de produtores rurais,
consumidores e comerciantes ligados & cadeia produtiva de alimentos. De maneira informativa
e criativa, os filmes falam de superag&o, de sonhos realizados, de vidas transformadas, sem
deixar passar em cada histéria, as experiéncias de momentos dificeis e de muita resiliéncia,
além do sentimento de gratidao presente em todos os relatos dos personagens reais. Os filmes
tiveram versdes de 3 minutos que foram divulgadas através de uma landing page e no canal
do YouTube do Sistema CNA/Senar e também versdes de 1 minuto divulgadas nas principais
emissoras de TV aberta e fechada do pais. Além dos filmes, também foi desenvolvido um
clipe com o jingle da campanha e um compilado de cenas dos personagens da campanha. A
letra dessa pega, além de valorizar a capacitagdo dos produtores rurais pelo Sistema CNA/
Senar e destacar que o campo produz para a cidade também ressalta que o agro transforma
a vida das familias, levando esperancga e alimentando os brasileiros.

BSB m SP m RJ debritobrasil.com.br
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A estratégia de midia adotada teve como objetivo contemplar meios que gerassem ampla
cobertura e frequéncia, alto impacto e alcance, para propagagéo rapida da mensagem.

Diante disso, a campanha foi veiculada nos principais canais de TV aberta (Globo, Record,
Band e SBT), TVs fechadas (Globo News, Canal Rural e CNBC), além da internet, por meio
das principais plataformas digitais disponiveis no pais e de um site (alimentandoobrasileiro.
org.br} que retine todos os filmes e as histérias dos seus protagonistas.

Resultados

A programagdo de TV aberta, foi selecionada de acordo com os programas de maior
audiéncia ao target onde foram distribuidos igualmente os 5 filmes de 60" da campanha
em 77 insercdes. No periodo, obtivemos 56% de impactos a mais em cima do planejado
(84.320.195). A programag&o de TV fechada teve como protagonista os patrocinios no Canal
Rural, CNBC, CNN e Globo Rural totalizando 808 insergbes.

O meio internet teve um papel fundamental para a comunicagéo, com inlimeras possibilidades
de segmentagdo. Demos énfase aos veiculos de maior audiéncia com objetivo de gerar
conhecimento/conscientizacéo trazendo cobertura e qualificagdo da audiéncia, por meio de
presenga em contextos 100% seguros para a marca.

A campanha de internet obteve resultados acima dos planejados nas plataformas digitais
corn 141.084.955 exibigdes dos antncios, 61.910.643 visualizagdes dos filmes da campanha,
1.221.292 escutas completas do jingle no Spotify, 368.086 cliques recebidos, 361.404 curtidas,
comentarios, compartilhamentos e views completos.

Para avaliar o resultado da campanha, o Sistema CNA/Senar encomendou uma pesquisa
qualitativa de imagem que foi realizada pelo instituto Mercadologica.

Conforme relatério apresentado, as pegas da campanha veiculada reforgaram a imagem do
agro como essencial para a economia e o sustento das familias brasileiras, além de destacar
o papel da CNA/SENAR em capacitar pequenos produtores, gerando reconhecimento pelo
trabalho e na qualidade dos produtos. A instituigéo foi percebida como um 6rgéo que capacita,
apoia e transforma a vida do produtor rural, consolidando seu papel como facilitador do
progresso.

Brasilia, 13 de janeiro de 2026

Jowea Jicin D . ae Conwodio NMoha

Lorena Carvalho Nobre - Diretora de Contas
lorena@debritobrasil.com.br
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ALIMENTANDO O BRASILEIRO 2024 — FILME INTERNET 60” — PECA 1

Indicagdo sucinta do problema: necessidade de ampliagdo da comunicagao para que a
populagdo em geral e os pequenos e médios produtores rurais entendam o que € o Sistema
CNA/Senar e como ele atua junto ao setor.

O clipe da campanha reforga a conexdo entre campo € cidade, reunindo as imagens mais
marcantes da campanha. A pega destaca o trabalho de capacita¢éo dos produtores que o
Senar desenvolve ha mais de 30 anos e evidencia o impacto transformador do agro na vida
das familias. A letra do jingle transmite esperanga e reconhecimento ao setor agropecuario.
Com emogéo e autenticidade, o clipe valoriza quem planta, quem consome € a seguranga
alimentar que o setor proporciona aos brasileiros.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sistema CNA/ Senar

Titulo/Campanha: Alimentando o Brasileiro 2024
Atendimento/Criagdo: Lorena Carvalho/ Pablo Seabra

Midia/Producéao: Bruna Kraemer/ Rodrigo Cavalcante

Aprovagao: Daniel Carrara, Cecilia Kobayashi e Bruno Cartaxo

Data de Produc&o: agosto/2024
Periodo de Veiculagdo: novembro e dezembro/2024
Veiculos: TikTok, Kwai Brasil, Instagram, Youtube

*Peca apresentada em pen drive.

18

BSE m SP m RJ debritobrasil.com.br (E/



D=BRITO.

ALIMENTANDO O BRASILEIRO 2024 - JINGLE 60” — PEGA 2

Indicagdo sucinta do problema: necessidade de ampliagdo da comunicagéo para que a
populagdo em geral e os pequenos e médios produtores rurais entendam o que € o Sistema
CNA/Senar e como ele atua junto ao setor.

O jingle do Sistema CNA/Senar celebra a forga do agro e a capacitagdo dos produtores
rurais, reforgando a conexéo do campo abastecendo a cidade e alimentando os brasileiros. A
letra retrata a transformacg&o que a agricultura traz para as familias, impulsionando sonhos e
oportunidades. Com uma mensagem inspiradora, destaca o papel desempenhado pelo Senar
ha mais de 30 anos impulsionando o agro, aproximando o campo da cidade e alimentando
brasileiros. O ritmo envolvente e a letra marcante transmitem esperancga e valorizam quem
trabalha na terra. E um hino de reconhecimento e orgulho para o setor agropecuario.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sistema CNA/ Senar

Titulo/Campanha: Alimentando o Brasileiro 2024
Atendimento/Criagéo: Lorena Carvalho/ Pablo Seabra

Midia/Produgao: Bruna Kraemer/ Rodrigo Cavalcante

Aprovacao: Daniel Carrara, Cecilia Kobayashi e Bruno Cartaxo

Data de Producéo: agosto/2024
Perfodo de Veiculagdo: novembro e dezembro/2024
Veiculos: Spotify Brasil

*Peca apresentada em pen drive.
ALIMENTANDO O BRASILEIRO 2024 - BANNER WEB - PECA 3

Indicagdo sucinta do problema: necessidade de ampliagéo da comunicagéo para que a
populagdo em geral e os pequenos e médios produtores rurais entendam o que € o Sistema
CNA/Senar e como ele atua junto ao setor.

Os banners da campanha do Sistema CNA/Senar retratam a conexdo enire campo e
cidade, destacando a importancia da produgdo agricola. Com personagens reais dos filmes,
transmitem autenticidade e reconhecimento ao agro. O gesto da cesta com alimentos presente
nos filmes, é transportado para os banners, simbolizando essa aproximag&o de forma visual.
A composigao gréfica reforga a mensagem da importancia do agro na vida dos brasileiros.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sistema CNA/ Sena

Titulo/Campanha: Alimentando o Brasileiro 2024
Atendimento/Criagdo: Lorena Carvalho/ Pablo Seabra

Midia/Produgdo: Bruna Kraemer/ Rodrigo Cavalcante

Aprovacao: Daniel Carrara, Cecilia Kobayashi e Bruno Cartaxo

Data de Producéo: agosto/2024
Periodo de Veiculagdo: novembro e dezembro/2024
Veiculos: Globo, Facebook, Instagram, Hands Mobile, Admax

ﬂ
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% SENAR

ATESTADOQ CASE “ALIMENTANDO O BRASILEIRO 2024~

Atestamos para os devidos fins que a DEBRITO BRASIL COMUNICAGAOQ LTDA, inscrita no
CNPJ n® 00.000.424/0003-18, foi a agéncia responsével pelo planejamento, criagéo,
desenvolvimento, produgdo e veiculagdo da campanha intitulada “ALIMENTANDO O
BRASILEIRO 2024” cam veiculagéo de novembro/2024 a dezembro/2024.

Atestamos ainda, conforme relatado no case, a competéncia da estratégia desenvolvida e
que os servigos foram executados de maneira eficaz, primando pela qualidade & pelo
cumprimento dos prazos estabelecidos, ndo havendo objegdo quanto & qualidade dos
trabalhos.

Contrato n® 48/2023

Brasilia, 13 de janeiro de 2026

Documento assinado digitalmente

“b CECILIA AKEMI KOBAYASH
g Data: 13/01/2026 16:45:51-030G
yerifique em hitps:/fvalidar.iti.gov.br

Cecilia Kobayashi
Chefe da Comunicagdo Social

(61) 2109-1368

SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL - SENAR

CNPJ: 37.138.245/0001-90
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Declaramos 0 encerramento da apresentagéo do Invélucro 3 —
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicag&o, composto
de 26 paginas, incluindo esta.

Brasilia de janeiro 026.
119

DEBRITO BRASIL COMUNICACAO LTDA
Rémulo Silva de Oliveira
Diretor de Operagdes/Procurador
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PROCURAGAO TO.
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Pelo presente instrumento particular, DEBRITO BRASIL COMUNICACAO LTDA, com sede em
SCN Quadra 01, Bloco C, n® 85, Conjuntos 2001/2007- Asa Norte - Brasilia — DF, CEP 70711-
030, inscrita no CNPJ n® 00.000.424/0003-18, por seu representante legal ao final assinado,
CESAR MARTINS DE BRITO, brasileiro, publicitario, portador da cédula de identidade RG n°
15.813.233-6 SSP/PR, inscrito no CPF n° 076.360.368-60, nomeia e constitui como seus
procuradores: MARCUCE MERCES LUZ, brasileiro, publicitério, portador da cédula de
identidade RG 07589981-71 SSP/BA, inscrito no CPF n® 009.258.815-89, e/ou ROMULO SILVA
DE OLIVEIRA, brasileiro, publicitario, portador da cédula de identidade RG n® 2.034.360
SSP/DF, inscrito no CPF n®727.621.521-00, e/ou RODRIGO CUNHA CAVALCANTE, brasileiro,
publicitério, portador da cédula de identidade RG n©2.302.292 SSP/DF, inscrito no CPF:
005.208.091-90, e/ou DANIELLE OLIVEIRA COUTINHO, brasileira, publicitaria, portadora da
cédula de identidade RG 8478025-82 SSP/BA, inscrita no CPF n° 006.708.905-45, e/ou
HELENA D'ALMEIDA COUTO PESSOA, brasileira, publicitdria, portadora da cédula de
identidade RG n° 3501712 SSP/DF, inscrita no CPF n® 056.046.931-46 , e/fou VANESSA
MONTEIRO DA SILVA , brasileira, publicitdria, portadora da cédula de identidade RG n°
5869785 SSP/GO, inscrita no CPF n° 058.303.961-81, e/ou LORENA LUCIA DUARTE DE
CARVALHO NOBRE, brasileira, publicitaria, portadora da cédula de identidade RG n°
08.031.457-05 SSP/BA , inscrita no CPF n° 815.571.325-34, com poderes especificos para
representé-lo perante o SENADO FEDERAL, no transcurso do processo licitatorio realizado na
modalidade Concorréncia n° 001/2026, podendo para tanto apresentar e assinar
documentagdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos de
propostas e habilitagdo, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular

impugnagbes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, negociar novos precos e condigdes, firmar termos de compromissoe assinartodos
os atos e quaisquer documentos indispensédveis ao bom e fiel cun'lprimento do presente

mandato. TABELIAO | OL"VEmA LIMA / | av. 0k Cardoso de Melo 1855 GEP; 04548-903
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